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Coca-Cola –
один из самых 
известных 
безалкогольных 
напитков
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The Coca-Cola Company – больше, чем Coca-Cola
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Задача: 

Максимизирова
ть 
эффективность 
коммуникацион
ной стратегии 
ключевых 
брендов 
компании
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Классический 
подход решения 
задачи

Эконометрическая 

модель на бренд

Расчет ROI каналов

Оптимизация 

бренд-плана
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Мы 
разработали
многомерную
систему 
принятия 
решений

1

3

4 2

Категория

Сезональность

Долгосрочное 

построение бренда

ROI 

оптимизация

Решение 

по 

портфолио
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Газированная вода

Бутилированная 
вода

Пакетированные
соки

Холодный чай

Coca-Cola

Fanta

Sprite

Schweppes

Саббренд 1

Саббренд 2

KPI 1

KPI 2

Добрый

Моя Семья

Fuze

KPI 3

KPI 4

KPI 1

KPI 2

KPI 1

KPI 2

KPI 1

KPI 2

KPI 1

KPI 2

KPI 1

KPI 2

Решение по 
портфелю

Саббренд 1

Саббренд 2

Саббренд 3

Саббренд 4

Саббренд 1

Саббренд 2

Саббренд 3

Саббренд 1

Саббренд 2

Саббренд 1

BonAqua

Саббренд 1

Саббренд 2

Саббренд 3

Саббренд 4

KPI 1

KPI 2

Архитектура - 39 
моделей

Продажи категории

Long term

Продажи на уровне бренда
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Категория
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Человек пьет 
продукцию
разных
категорий в 
зависимости от 
его 
потребностей 

Цена?

Полка?

Маркетинг?
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У нас есть 
стратегическое 
понимание о 
дальнейшем 
развитии 
категорий и 
наших 
приоритетах

Газ. напитки

Вода

Чай

Соки
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Средняя цена за литр

Размер категории
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Мы видим что 
маркетинг по-
разному влияет 
на разные 
категории и 
моделирование 
помогает 
определить как

SSD Water Juices Tea

Продажи категории, доля рекламодателей
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СокиЧайВода

А так же учитывать при принятии решений кросс-
категорийное влияние маркетинга

Газ. напитки 

реклама

Вода реклама

Чай реклама

Соки реклама

Газ. напитки
* Цифры приведены для 

примера, не из 
Эконометрики MediaCom
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Сезональность
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За счет данных 
эконометрики 
мы используем 
сезональность
как точку роста, 
дифференцируя 
поддержку во 
времени и 
сокращая внутри 
портфельную 
конкуренцию
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Сезональность продаж категорий

Вода Газ. Напитки Чай Соки
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Аналогичный 
подход мы 
используем 
внутри одной 
категории для 
разных брендов 
в портфеле

0.50
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1.20
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1.40

Сезональность продаж брендов внутри 

категории напитков

Brand 1 Brand 3 Brand 2 Brand 4
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Долгосрочное

построение

бренда
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Долгосрочный рост бренда требует постоянных инвестиций 
в имидж 



2020

Используя
эконометрику,
мы понимаем, 
какие KPI и в
каком объеме 
оказывают 
влияние на наши 
бренды, и мы 
имплементируем 
это в 
коммуникации

Brand 1 Brand 2 Brand 3 Brand 4 Brand 5 Brand 6

Вклад KPI в продажи брендов, %
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ROI

оптимизация
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Мы знаем ROI 
каждого канала 
каждого 
бренда и 
оптимизируем 
коммуникацию 
всего портфеля  

OLV.Coca-Cola

OOH.Coca-Cola

Mass Sampling.Coca-Cola

Influencers.Coca-Cola

Experiential.Fanta

OOH.Schweppes

OLV.Fanta

TV.Coca-Cola

Mass Sampling.Schweppes

SN.Fuze

radio.Coca-Cola

Assets.Sprite

digital SP.Coca-Cola

Display.Fuze

Mass Sampling.Fanta

SN.Coca-Cola

OLV.Fuze

Social.Fanta

Experiential.Schweppes

OLV.BonAqua

SN.Sprite

SN.BonAqua

Display.Fanta

Influencers.Fuze

Display.BonAqua

TV.Fanta

TV.Sprite

Experiential.Fuze

Influencers.Fanta

Digital.Fuze

Mass Sampling.Fuze

TV.Schweppes

OLV.Schweppes

TV.Fuze

OOH.Fuze

Experiential.Coca-Cola

NCP.Coca-Cola

TV spons.Coca-Cola

SN.Schweppes

OLV.Sprite

TV.BonAqua

digital SP.Sprite

Influencers.Sprite

Assets.Coca-Cola

Experiential.Sprite

ROI

Оптимизация или 

реинвестирование

Инвестиции, руб
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Разработанная 
система 
принятия 
решений 
помогает 
оптимизировать 
маркетинговую 
стратегию

1

3

4 2

Категория

Сезональность

Долгосрочное 

построение бренда

ROI 

оптимизация

Решение 

по 

портфолио
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Для управления 

портфелем не 

подходят 

линейные 

модели

У вас будут начальные 

гипотезы, но система 

выстраивается в ходе анализе, 

основанного на данных

Для успеха необходима 

готовность организации: 

ресурсы, гибкость и 

открытость к изменениям


